【加工品申請用】

（様式２）
稚内ブランド認定申請調書（記入内容例）
平成○○年○○月○○日
１．申請商品名
	　　○○○○○○○○



２．申請者概要
	フリガナ
	○○○○○○○○

	1 会社名
	　○○○○○○○○（正式な事業所名）

	2 所在地
	（〒○○○―○○○○）
　稚内市○○○丁目○○番○○号

	フリガナ
	○○○○○○○○

	3 代表者氏名
	○○○○○○○○

	4 設立年月日
	　昭和○○年○○月○○日

	5 資本金
	　○○○万円

	⑥従業員
（パートを含む）
	　○○人

	⑦主な事業内容
	　○○○○業

	⑧申請に関する
　担当者連絡先
	担当者氏名　　○○　○○

	
	部　署　　 ○○部（課）

	
	ＴＥＬ　　 ○○－○○○○　（内線○○○）

	
	ＦＡＸ　　 ○○－○○○○

	
	Ｅ-mail　　○○○○○○○○○○○


稚内ブランド認定申請調書（記入内容例）
３．申請品概要
	フリガナ
	○○○○○○○○

	1 商品名
	　○○○○○○○○（正式な商品名）

	2 商品分類
	　○○○○○○　

	③募集要項における対象商品分類
（Ａ・Ｂどちらかに○を付けてください）
	・Ａ（主原料が稚内産または北海道産）
・Ｂ（主原料が稚内産または北海道産ではないが歴史的に稚内と関わりが深く、稚内で全て加工しているもの）
　⇒Ｂの場合、稚内とどのような関わりがあったか可能な範囲で
記入して下さい。

	④原材料
	食品添加物以外の原材料（主な原材料）
	＊主なものを３種類程度記載して下さい。
＊使用割合は、年間使用量を平均した概数を記入願います。

	
	
	原材料名
	稚内産
	道内産
	国内産
	国外産

	
	
	①　牛乳
	７　割
	３　割
	割
	割

	
	
	②　玉ねぎ
	　割
	10　割
	割
	割

	
	
	③　ほたて
	４　割
	５　割
	割
	１割

	
	その他の
原材料
	マッシュルーム、バター、食塩


	
	食品添加物
	乳化剤、甘味料

	うちアレルギー特定原材料
	・アレルギー物質を使用していない
・使用している（小麦、大豆、鶏肉、豚肉）

	⑤生産システム
（製品ができるまでの工程等）
	原料の仕入れから、製造、包装、製品確認までを記入
※製品ができるまでの各工程の写真10枚以上を添付すること

	⑥生産開始年
	　昭和（平成）○○年～　

	⑦流通・販売　　
システム
	　主な取引先、販売拠点等を記入

	販売方法
※販売方法の割合(概数)を記入してください。
	①一般店頭　　8割
	②ｶﾀﾛｸﾞ･ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ
　割
	③その他　　2割

	販売地域
※年間販売量の割合(概数)を記入してください。
	①市内　　　　8割
	②道内　　　1割
	③道外　　　1割

	販売している主な小売店等
	●市内：●▲商店、ショッピングセンター■■、キタカラ
●市外：どさんこプラザ仙台店、セレクトショップ××（銀座）

	⑧販売可能時期
	・通年　　　・（　5　）月頃～（　10　）月頃

	⑨生産量／年
	○○ｔ／年　等を記入

	⑩販売量／年
	　○○○袋（個）／年　等を記入

	⑪賞味（消費）期限
	　製造日から○カ月、○日間　等を記入

	⑫保存方法
	（要冷蔵、要冷凍、常温）など特記事項を記入

	⑬商品内容
（重量・数量）
参考小売価格
（税抜）
	○○ｇ　/　○○円
　○○個入り（○○本入り）/　○○円　等を記入


４．稚内らしさ
	・稚内の気候風土や伝統的な製造技術を活用しているか。
・稚内の自然、歴史、伝統、文化等に根ざした物語性や話題性があるか。
などについて記入してください。


５．コンセプト・独自性
	・コンセプトや原材料、製造方法にこだわりがあり、特徴や優位性があるか。
・パッケージのサイズやデザイン性、ネーミング等により優位性があるか
・商標登録等をしているか。
・北のハイグレード食品への応募など、他の商品と差別化を図る活動をしているか。
　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　などについて記入してください。


６．安心性・安全性
	・製造工程における衛生管理体制や品質管理面で特に気を付けているか。
・原材料仕入れ・生産・製造から流通までの管理・検査体制が整っているか。
・クレームや事故等の処理体制、対応方法が整っているか。
・関係法令（ＪＡＳ法、食品衛生法、食品表示法、ＰＬ法等）が遵守されているか。
などについて記入してください。


７．市場性・将来性
	・安定的な供給が取れるよう販路販売計画的な体制がとれているか。
（市内に関わらず、道内外において販売拠点を置いているものについては、その内容。）
・消費者や取引先等に対し、積極的なPR・販売をどのように行っているか。
・季節限定や数量限定のものなど、入手困難な商品については、いかに希少価値を高め、魅力あるものとして工夫し、販売・PRしているか。
・全国的な生産シェアの何割も占めているものについては、その内容も記入してください。
・商品の中長期的な事業展開に対する展望及び稚内のイメージアップに繋がる計画などを記入してください。（ブランド認定された後の展開・活動方法など）
などについて記入してください。



８．その他（商品ＰＲ・企業ＰＲ等）
	・稚内ブランドにかける思いや、これまでの経験や企画、アピールしたいことがあれば記入してください。


